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WSTEP

,Cywilizacja — to wtadza nad swiatem,
A kultura — to mitos¢ do swiata”

Antoni Kepinski

Szanowni Panistwo,

Oddajemy w Panstwa rece publikacje, ktéra podsumowuje pierwszy etap realizacji projektu
»Pociag kulturalny — Przystanek Bielsk Podlaski”. Projekt realizowany jest dzieki wsparciu ze
srodkéw Narodowego Centrum Kultury w ramach programu ,,Dom Kultury + Inicjatywy lokalne
2016”.

Realizacja tego projektu jest dla Bielskiego Domu Kultury ogromnie wazna. Mielismy okazje
ustysze¢ odpowiedzi, nie tylko na pytanie jak jesteSmy postrzegani, ale rowniez co jeszcze
mozemy zrobi¢ dla lokalnej spotecznosci. Na ile nasze starania otwierajg droge nowym
potencjalnym twdrcom i animatorom kultury i jakiego wsparcia oczekujg od instytucji kultury.
Realizacja projektu byta dla nas wyzwaniem, dlatego chciatabym podziekowaé wszystkim
Kolezankom i Kolegom z Bielskiego Domu Kultury za zaangazowanie w jego realizacje, za
prace, ktdra niejednokrotnie znacznie przekraczata wymiar ich codziennych obowigzkéw. Za
odwage zmierzenia sie z opiniami Tych, dla ktérych pracujemy. Dziekuje rowniez wszystkim
mieszkaricom Bielska Podlaskiego, ktdrzy chcieli sie z nami w ramach badania spotecznego
spotka¢, dziekuje za wszystkie opinie, bo kazda z nich wzbogaca naszg wiedze i buduje nowe
mosty porozumienia z szeroko rozumiana lokalng spotecznoscig. Mosty kulturowe, ktére
ubogacg naszg wspdlng prace na rzecz Matej Ojczyzny — Bielska Podlaskiego.

Miasto to przestrzen publiczna, ktdrg Bielski Dom Kultury stara sie zapetni¢ ofertg kulturalng,
jesteSmy pewni, ze ten projekt otworzy nas na nowe wspaniate inicjatywy, ktére bedziemy
realizowac¢ wspdlnie z naszymi sgsiadami — mieszkaricami naszego Miasta.

Matgorzata Bil-Jaruzelska

Dyrektor Bielskiego Domu Kultury



1. METODOLOGIA BADAN

1.1 CELE DIAGNOZY

Gtéwnym celem projektu badawczego jest diagnoza stanu oraz potencjatu spotecznosci
lokalnej w zakresie uczestnictwa w kulturze i tworzenia kultury.

Cele szczegotowe:

W sferze poznawczej projekt diagnostyczny miat dostarczy¢ informacje o uczestnictwie
mieszkaicow Bielska Podlaskiego w kulturze, postrzeganiu oferty kulturalnej Bielskiego
Domu Kultury oraz potrzebach kulturalnych lokalnej spotecznosci.

W sferze motywacyjnej projekt diagnostyczny miat aktywizowac¢ lokalng spotecznos¢ do
zwiekszenia uczestnictwa w tworzeniu oferty kulturalnej miasta oraz wytoni¢ grupy spoteczne
i lokalnych lideréw zdolnych do aktywnosci kulturalne;.

W sferze behawioralnej projekt diagnostyczny miat dostarczy¢ nowe inicjatywy kulturalne,
ktére beda realizowane przez lokalnych animatoréw kultury przy wsparciu Bielskiego Domu
Kultury.

1.2 STRATEGIA DIAGNOzY

Diagnoza byta realizowana dwutorowo:
1. Badania socjologiczne do celéw poznawczych, ktére realizowaty pierwszy cel
szczegotowy.
2. Dziatania partycypacyjne do celéw zmotywowania i zaktywizowania mieszkancéw
miasta do uczestnictwa w dziataniach kulturotwérczych (drugi i trzeci cel szczegdtowy).

1.3 PROBLEM | PYTANIA BADAWCZE

Na gruncie badan socjologicznych:

- Jakie postawy w stosunku do szeroko rozumianej kultury przyjmujg mieszkaricy Bielska
Podlaskiego?

- Jakie mieszkaricy miasta majq opinie na temat kultury?

- Jak wyglgda uczestnictwo mieszkancow Bielska Podlaskiego w kulturze?

- Jakie sq bariery w dostepie do kultury?

- Jak mieszkaricy Bielska Podlaskiego postrzegajq oferte kulturalng Bielskiego Domu Kultury?
- Jakie sq potrzeby i oczekiwania kulturalne mieszkaricow Bielska Podlaskiego?

Na gruncie dziatan partycypacyjnych:
- W jakich obszarach kultury mozliwa jest wieksza aktywnosc¢ obywateli i instytucji?
- Jakie poktady aktywnosci spotecznej drzemiq w mieszkaricach Bielska Podlaskiego?



- Jakie grupy spoteczne mozna zaktywizowac do inicjatyw kulturalnych?
- Na jakie projekty i pomysty kulturalne jest wsréd mieszkaricdw miasta zapotrzebowanie?

1.4 METODY | TECHNIKI WYKORZYSTANE W DIAGNOZIE

1.4.1 METODY BADAWCZE

BADANIA JAKOSCIOWE

Badania FGI (Focus Group Interview), czyli zogniskowany wywiad grupowy to technika stosowana w
badaniach jako$ciowych, polegajgca na przeprowadzeniu przez moderatora dyskusji wsrdd grupy
fokusowej (np. eksperci, klienci) na podstawie wczesniej opracowanego scenariusza. FGl dostarcza
informacji nt. subiektywnych ocen badanych, percepcji klienta, jego postaw lub tez wiedzy eksperckie;j.
Rozmowa jest Rlzogniskowanall wokot okreslonego tematu, podczas ktérego zachodzg procesy
grupowe. Uczestnicy nawzajem wptywajg na swoje wypowiedzi, opowiadajg o swoich
doswiadczeniach, weryfikujg sie wzajemnie, wspdlnie dochodzg do wnioskow. Wywiad grupowy jest
procesem twodrczym i kreatywnym, przypomina czesto tzw. "burze mozgéw" na okreslony temat.
Zebrany materiat poddawany jest analizie jakosciowe], dzieki ktorej istnieje mozliwosé poznania
interesujacych watkéw wypowiedzi badanych oséb, wzbogaconych wieloma cytatami. Jest punktem
wyjscia do opracowania narzedzi do badan ilosciowych.

Wywiadem zogniskowanym zostaty objete 4 grupy zrdinicowane pod wzgledem wieku
i aktywnosci spotecznej:

- grupa mtodziezy szkolnej (przedstawiciele wszystkich szkét srednich w Bielsku Podlaskim)

- grupa lokalnych tworcéw, artystéw oraz animatorow kultury ze srodowiska organizacji
pozarzgdowych oraz lokalnych instytucji kultury

- grupa oséb pracujacych z innymi osobami (nauczyciele, terapeuci, trenerzy, instruktorzy)
-grupa dziataczy organizacji pozarzagdowych, miejscowych radnych oraz urzednikéw miejskich
zajmujgcych sie obszarem kultury

tacznie w wywiadach zogniskowanych wzieto udziat 31 oséb.
Wywiady zostaty przeprowadzone w terminie 16-19 marca 2016 r., w lokalu Centrum
Wspierania Organizacji Pozarzgdowych, ul. Kazimierzowska 5, sala 205

Indywidualny wywiad pogtebiony - IDI (Individual in Depth Interview) to technika stosowana w
badaniach jakosciowych. Jest to swobodna rozmowa prowadzona przez przygotowanego do tej roli
badacza. Spotkanie odbywa sie face to face, podczas ktérego badacz poznaje opinie na temat
interesujgcych go zagadnien. W wywiadzie pogtebionym pytania zazwyczaj nie sg standaryzowane.
Dane zebrane w ten sposdb majg charakter indywidualny i stanowig podstawe do rozszerzenia badan,
konstruowania uogdlnien lub uzupetnienia danych ilosciowych. Zebrany materiat poddawany jest
analizie jakosciowej, dzieki ktorej istnieje mozliwo$¢ poznania interesujgcych watkéw wypowiedzi
badanych osdb. Jest punktem wyjscia do opracowania narzedzi do badan ilosciowych.



Wywiady zostaty przeprowadzone w terminie 28-31 marca 2016 r. i objety 5 oséb, ktore sg
lokalnymi twodrcami lub animatorami kultury. Petnity role ekspertéw dostarczajgcych
materiatu do dalszych badan oraz porzadkujgcych stan wiedzy o kulturze w Bielsku Podlaskim.

BADANIA ILOSCIOWE

Badania PAPI (Pen and Paper Interview) - bezposredni wywiad twarzg w twarz przy uzyciu tradycyjnych
narzedzi badawczych w postaci papierowej ankiety. Jest to technika badan ilosciowych, ktdra polegata
na wypetnieniu kwestionariusza ankiety przez ankieteréw, ktdrzy nawigzujg bezposredni kontakt z
respondentem (face-to-face). Narzedziem badawczym jest standaryzowany kwestionariusz ankiety,
ktory zawiera identyczng liste pytan wraz z kafeterig odpowiedzi. Ankieterzy zadajg pytania oraz
osobiscie wypetniajg kwestionariusze zgodnie z podang odpowiedzig. Dzieki obecnosci ankietera,
respondent miat mozliwos¢ zadania pytan, rozwiania watpliwosci.

Ankieta audytoryjna - technika badan ilosciowych, polegajgca na samodzielnym wypetnieniu
kwestionariusza ankiety przez respondentéw zgromadzonych w pomieszczeniu, stanowigc audytorium
(np. w sali konferencyjnej, w sali wyktadowej lub szkolnej, w kinie, itp.) Wszystkie badane osoby majg
zagwarantowang anonimowos$¢ udziatu w badaniu - wypetnione ankiety osobiscie zbierane sg przez
badacza sprawujgcego piecze nad prawidtowym przebiegiem badania, stuzgcego pomocg w razie pytan
uczestnikéw spotkania.

Badania CAWI (Computer Assisted Web Interview) - wywiad przeprowadzany za posrednictwem
internetu jest nowoczesng i bardzo szybko rozwijajaca sie technika badawcza. Realizacja badania
odbywa sie przy pomocy ankiety umieszczonej na stronach www, lub linka do ankiety wysytanego
drogg mailowa. Ankieta dziata we wszystkich popularnych przeglgdarkach internetowych. Kazdy
z respondentdw otrzymuje indywidualny kod dostepu, ktéry umozliwia wejscie na strone internetowg
zawierajgcy ankiete, wypetnienie jej i wystanie do bazy danych. Ankieta internetowa gwarantuje
respondentom petng anonimowos$¢, gdyz nie wymaga osobistego kontaktu, ani wykorzystywania
danych osobowy umozliwiajgcych identyfikacje respondenta.

Badania ilosciowe zostaty przeprowadzone na prébie 310 osdéb — mieszkaicéw Bielska Podlaskiego.
Dobdr préby badawczej miat charakter kwotowy, a kwotami, ktére byly zmienng kontrolowang
w badanej prébie byty takie cechy demograficzne jak wiek i pte¢ oséb badanych.

Rozktad préby badawczej ze wzgledu na cechy demograficzne przedstawia sie nastepujaco:

Populacja mieszkancow Liczebnos¢ proby
Bielska Podlaskiego
ogbtem kobiety mezczyzni ogodtem kobiety mezczyzni
<18 4945 2422 2523 <18 57 27 30
19-30 4050 1927 2123 19-30 48 23 25
31-40 3822 1858 1964 31-40 45 22 23
41-50 3288 1714 1574 41-50 39 20 19




51-60 4504 2412 2092 51-60 54 29 25
>60 5640 3271 2369 >60 67 39 28

tacznie 26249 13604 12645 tacznie 310 160 150
Tabela 1. Zrédto: Baza Danych Lokalnych GUS za 2014 rok, opracowanie wtasne

Podstawa badania ilosciowego byty badania PAPI, w ramach ktérych przeprowadzono 210 wywiaddw.
Dopetnieniem préby badawczej byta ankieta audytoryjna przeprowadzona wsréd mtodziezy szkolnej
(57 ankiet audytoryjnych) oraz CAWI — jako dopetnienie préby badawczej — 43 wywiady.

1.4.2 METODY PARTYCYPACYINE

Kawiarenki obywatelskie - jest metoda nastawiong na dialog. Jest to nieformalne spotkanie,
gdzie ok. 8-10 uczestnikéw dyskutuje miedzy sobg na wazny dla nich temat. Nie jest to
metoda, ktdra stuzy do osiggania porozumienia czy podjecia decyzji. W czasie dyskusji
obowigzuje 6 podstawowych zasad, ktorych powinni przestrzegaé uczestnicy:

e otwartos¢ — stuchaj i szanuj inne punkty widzenia

o akceptacja — powstrzymuj sie od oceny

o ciekawo$é — prébuj zrozumied racje innych, a nie przekonywac ich do swoich racji
o odkrycia — kwestionuj przyjetg wiedze i szukaj nowych informacji

e szczero$¢ —mow o tym, co jest dla ciebie osobiscie wazne

o zwieztos¢ — mow szczerze i z gtebi serca, ale nie przedtuzaj bez potrzeby

Mur pomystow — metoda terenowa polegajgca na ustawieniu w atrakcyjnej i popularnej
wsrod mieszkancow przestrzeni miejskiej tablicy, muru oraz zachecaniu przechodniéow do
dzielenia sie swoimi pomystami dotyczacymi inicjatyw kulturalnych. Petni réwniez funkcje
promocji projektu i partycypacji spotecznej.

Skrzynka pomystow — skrzynka umieszczona w Bielskim Domu Kultury. Zachecata uczestnikéw
wydarzen i imprez organizowanych w okresie marzec-maj w siedzibie BDK do dzielenia sie
pomystami na nowe inicjatywy z zakresie zagospodarowania czasu wolnego.

Konkurs plastyczny — dla przedszkolakdéw i uczniéw szkét podstawowych ,,Co mozna robié
w domu kultury”. 3 grupy wiekowe przedszkole, klasy 1-3 i klasy 4-6. Dzieci rysujg prace,
w ktorych wyrazajg siebie w kulturze. Rozstrzygniecie konkursu i wreczenie nagréd — podczas
prezentacji diagnozy i ogtoszenia konkursu na inicjatywy kulturalne.

Metoda kuli $nieznej—instruktorzy BDK pracujgcy z grupami wprowadzali uczestnikdw swoich
grup w tematyke projektu, mowili o mozliwosciach, jakie daje projekt dla oséb chcacych
zaangazowac sie w tworzenie kultury w Bielsku Podlaskim. Nastepnie prosili uczestnikdéw, aby
spotkali sie z osobami ze swego kregu znajomych i przekazali im informacje takg jak sami
ustyszeli, pozyskali kontakt, zaprosili na spotkania partycypacyjne lub inne formy udziatu.
Pozyskane w ten sposdb osoby dalej przekazujg informacje wsrdd swoich znajomych
poszerzajac zakres oddziatywania i pozyskujgc kolejne osoby.



Media spotecznosciowe — utworzono wydarzenie w mediach spotecznosciowych a nastepnie
zaproszono osoby do dzielenia sie swoimi potrzebami i oczekiwaniami w zakresie spedzania
czasu wolnego oraz pomystami na konkretne dziatania.

Warsztaty wigczajgce — zorganizowano grupowe zajecia dla mtodziezy i senioréw prowadzone
metodami aktywizujgcymi, ktdorych celem byto zmotywowanie wspomnianych grup do
uczestnictwa w tworzeniu oferty kulturalne;j.



2. WYNIKI BADAN

2.1 OPINIE MIESZKANCOW MIASTA NA TEMAT KULTURY

Prowadzone badania jakoSciowe i ilosciowe miaty na celu poznanie opinii mieszkaricow Bielska
Podlaskiego na temat kultury w ogéle oraz subiektywnych spostrzezen ich miejsca
w tej kulturze. W trakcie realizacji wywiaddw zogniskowanych oraz indywidualnych wywiadow
pogtebionych w wypowiedziach rozméwcdédw pojawito sie rozréznienie na kulture tzw. wysoka,
w sktad ktorej wchodzityby takie dziedziny sztuki jak malarstwo, opera, teatr
i jest ona traktowana jako kultura elitarna oraz kulture popularng, masowa, ktérej elementem
sg festyny, jarmarki, kino, koncerty muzyki rozrywkowej.

»...Ludzie nie chcq korzystac¢ z mozZliwosci obcowania z kulturq wysokq, bo jest dla nich za
trudna, nie rozumiejq, jak juz, to wolg sie bawic na festynach, zabawach...”

»...Dla niektdrych kultura to tylko teatr, galeria, opera. Ale przecietnie to nawet wyjscie do
restauracji i spotkanie sie ze znajomymi to juz ludzie méwig, ze kultura...”

Z badan ilosciowych wynika, ze mieszkancy Bielska Podlaskiego postrzegajg kulture w tym
szerszym znaczeniu. 94% respondentdw uwaza, ze kultura to nie tylko teatr, opera, muzeum,
ale rowniez koncerty muzyki rozrywkowej, festyny i wystepy zespotéw ludowych. 12% oséb
badanych uwaza wrecz, ze teatry, filharmonie i galerie sztuki nie sg potrzebne, przecietny
cztowiek potrafi sie bez nich obejs¢ i sg jedynie dla nielicznych. Jedynie 6% respondentow
skfania sie ku waskiemu interpretowaniu kultury, traktujgc uczestnictwo w niej jako wyraz
snobizmu. Jednoczesnie badani sg zdania, ze uczestnictwo w kulturze wymaga odpowiedniego
przygotowania intelektualnego, poswiecenia wfasnego czasu, oraz odpowiedniego
zaangazowania  finansowego. Doktadnie pofowa Bielszczan (50%) uwaza,
ze uczestnictwa w kulturze trzeba sie nauczyg, jest to element socjalizacji, podobnie jak inne
postawy i zachowania spoteczne. 52% respondentdw wskazuje na ograniczenia czasowe
w korzystaniu z kultury i koniecznos¢ zaangazowania czasu, aby z kultury korzystaé, a 38%
wskazuje na wage finansowego aspektu uczestnictwa w kulturze. Opinie te mogg wskazywac
na pewne bariery dostepu do kultury mieszkarnicéw naszego miasta.

28% respondentdw ocenia lokalng oferte jako nieciekawg, ale az 66% czesto udaje sie poza
miejsce swego zamieszkania, aby uczestniczyé w interesujgcych ich wydarzeniach
kulturalnych, do ktérych prawdopodobnie nie majg dostepu w swojej miejscowosci. Dwéch
na trzech ankietowanych (66%) wskazuje na spoteczny i integracyjny aspekt korzystania
z kultury i zgadza sie ze stwierdzeniem, ze ludzie sami nie chcg chodzi¢ na wydarzenia
kulturalne i jesli nie majg towarzystwa, rezygnujg z uczestnictwa w kulturze.



Opinia mieszkancéw miasta na temat dostepnosci do informacji o wydarzeniach kulturalnych
jest podzielona. 44% respondentdw uwaza, ze tatwo jest sie dowiedzie¢ jakie sg lokalne
wydarzenia kulturalne, ale 38% uwaza, ze informacji o lokalnych wydarzeniach kulturalnych
jest zbyt mato.

Opinie mieszkancow Bielska Podlaskiego na temat kultury

Kultura to nie tylko chodzenie do teatru, muzedw, opery - to takze 949
wystepy zespotdw ludowych, rockowych itp.

Czesto udaje sie do innego miasta, aby wzig¢ udziat w interesujgcym 66%
mnie wydarzeniu kulturalnym.

Ludzie nie majg z kim pdjsé, a samym im sie nie chce. 66%
Ludzie s zbyt zajeci\ zapracowani aby uczestniczy¢ w kulturze. - 52%
Korzystania z kultury trzeba sie nauczy¢. - 50%
tatwo sie dowiedzie¢ jakie sg lokalne wydarzenia kulturalne. - 44%
Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych jest zbyt kosztowne i nie - 38%

zawsze mnie na nie stac.

Jest zbyt mato informacji na temat wydarzen kulturalnych w miescie. 38%

Lokalna oferta kulturalna jest nieciekawa i nie satysfakcjonuje mnie. 28%

Teatr, filharmonia, galerie sztuki s tylko dla nielicznych, przecietny 12%
cztowiek tego nie potrzebuje.

Kultura nie jest dla mnie jaka$ wazng potrzebg, bez tego moge sie 69
obejsc.
Uczestnictwo w kulturze to snobizm. 69

Z Z
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Wykres 1. Badania wtasne

W dalszej czesci badania starano sie poznaé, jak respondenci widzg swojg osobe jako
uzytkownika kultury. Analiza uzyskanych wynikéw wskazuje na ,towarzyskie” uczestnictwo w
kulturze jako najbardziej popularny wsrdd Bielszczan sposéb uczestnictwa w kulturze. Jest to
przede wszystkim uczestnictwo wspdlnie ze znajomymi i rodzing w wydarzeniach
i imprezach, gdzie mozna mito i wesoto spedzi¢ czas, typu festyny i jarmarki (80%). Jest to
luzna, niezobowigzujaca i niewymagajaca zaangazowania forma uczestnictwa w kulturze,
ktora jednoczesnie jest respondentom dobrze znana, stanowigca element statych,
rutynowych czynnosci, prosta w odbiorze. Jest elementem kultury ludowe;.
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(...) W Bielsku przewaza kultura ludowa, bo to wynika ze struktury spotecznej. Nie mamy w
Bielsku potrzeb uczestnictwa w kulturze wysokiej, bo nie mamy mieszczaristwa. Uczestnictwo
w kulturze wysokiej jest charakterystyczne dla mieszczanstwa. (..) Tu mamy ludnos¢

pochodzenia chfopskiego, wiec i potrzeby kulturalne sq zwigzane z kulturq ludowgq (...)

Uczestnictwo mieszkancow Bielska Podlaskiego w kulturze
- opinie mieszkancow

Lubie uczestniczy¢ w réznych festynach, jarmarkach - wszedzie

tam, gdzie mozna mito i wesoto spedzi¢ czas, najlepiej w gronie...

Chetnie uczestnicze w réznych imprezach kulturalnych takich jak
koncerty zespotow, festiwale.

Przede wszystkim lubie w spokoju poczytac ksigzke, postuchac
muzyki, ogladna¢ film.

Bardzo interesuja mnie lokalne wydarzenia kulturalne.

Spotykam sie ze znajomymi w lokalach gastronomicznych i tam
rozmawiamy.

Spedzam duzo czasu surfujac po Internecie.

Wiem, co sie dzieje w kulturze, ale rzadko uczestnicze w
wydarzeniach kulturalnych.

Regularnie czytam gazety i czasopisma.

Chetnie uczestnicze w réznych imprezach kulturalnych takich jak
spektakle teatralne, koncerty filharmonii, wystawy.

Lubie chodzi¢ po sklepach i centrach handlowych.

Jestem twadrca kultury, tworze kulture.

Podtrzymuje lokalna tradycje w zyciu codziennym, w obrzedach,
rozmawiajac lokalng gwara.

Kultura mato mnie interesuje, ale czasem gdzies sie wybiore (jak
mnie kto$ wyciggnie).

Przede wszystkim uczestnicze w gtosnych, ogdélnopolskich
wydarzeniach kulturalnych.

Najbardziej lubie ogladad telewizje - tam jest dos¢ kultury.

Wykres 2. Badania wiasne
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76% respondentow deklaruje uczestnictwo w koncertach i festiwalach muzycznych. 72%
badanych o0sdb uczestniczy w kulturze w sposob zindywidualizowany: czytajac ksigzke,
stuchajac muzyki lub ogladajac film. Swiadczy to o potrzebie dostosowania form korzystania
z kultury do indywidualnych, osobistych zainteresowan. Taka forma uczestnictwa w kulturze
jest stosunkowo mato problemowa i usuwa znaczng cze$é barier w korzystaniu z kultury
(finansowych, zwigzanych z terminami i czasem wolnym, a nawet zwigzanych z motywacj3).

(...) ,Nie chce mi sie ubierac, przygotowywad, wychodzi¢ z domu i szuka¢ znajomych, zeby
obejrzec film w kinie. Wole wrzuci¢ go na komputer”(...).

42% respondentdéw uczestniczy w kulturze w sposdb wirtualny, korzystajgc z Internetu,
a 34% - spedzajac wolny czas w centrach handlowych, bedac na zakupach. Jest to zachowanie
charakterystyczne zwtaszcza dla grupy osob mitodszych (do 30 roku Zycia)
i odzwierciedla zmiany spoteczne ukierunkowane na konsumpcjonizm i informatyzacje
procesow.

56% o0sbb deklaruje, ze bardzo interesujg je lokalne wydarzenia kulturalne, a 24% wskazuje,
ze stara sie uczestniczy¢ przede wszystkim w duzych, ogdlnopolskich wydarzeniach
kulturalnych.

Mieszkanicy Bielska Podlaskiego s3 przywigzani do lokalnej tradycji. 29% uwaza,
ze uczestniczy w tworzeniu i podtrzymywaniu lokalnej kultury, zwtaszcza z obszaru kultury
mniejszosci narodowych poprzez uzytkowanie w zyciu codziennym oraz obrzedach lokalnej
gwary.

Prawie co piaty respondent (18%) uwaza, ze w telewizji jest dos¢ kultury i jego zaangazowanie
w uczestnictwo w kulturze ogranicza sie do oglgdania telewizji. 32% oséb ankietowanych
uwaza sie z kolei za twdrcéw kultury. Jest to wysoki odsetek zwazywszy na koniecznos$é
angazowania swoich rdéznorodnych zasobdw w tworzenie kultury. Respondenci jednak
rozumiejg tu definicje twdrcy kultury bardzo szeroko, podobnie jak szeroko rozumiejg samo
pojecie stowa kultura. Nie chodzi wiec tu jedynie o tworzenie dziet sztuki (malarze, pisarze,
rzezbiarze, aktorzy), ale réwniez tworzenie kultury poprzez uczestnictwo
w warsztatach, nauczanie i przekazywanie tresci kulturowych czy nawet zamieszczanie tych
tresci w Internecie. Rozszerzajac definicje twdrcy kultury, niektdrzy respondenci uczestniczac
w obrzedach kulturalnych, podtrzymujac lokalng tradycje i obrzedowos¢, a nawet uczestniczac
w spotkaniach towarzyskich i wymieniajgc miedzy sobg pewne tresci — rowniez traktuja siebie
jako tworcow kultury.

28% respondentdéw zgadza sie z poglgdem, ze kultura w zasadzie mato ich interesuje,
a uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych jest wynikiem oddziatywania innych oséb.

12



2.2 SPOSOB SPEDZANIA WOLNEGO CZASU PRZEZ MIESZKANCOW BIELSKA
PODLASKIEGO

Zmienng determinujgca w duzym stopniu uczestnictwo w kulturze jest ilos¢ i sposéb spedzania
wolnego czasu.

»...Jestesmy zabiegani, mamy mato czasu. Dom, praca, rodzina i tak w kétko. (...) Jak juz jest
chwila wolnego to albo myslimy, jak tu nadrobic¢ zalegtfosci w swoich codziennych sprawach,
albo chcemy po prostu odpoczgc (...), nic nie robic. A na kulture to jednak czasu wolnego trzeba
troche wygospodarowac.”

»...uczymy sie w szkole i uczymy w domu i na nic innego nie ma juz czasu. Sq lekcje, zajecia
dodatkowe (...). Tez zwigzane z naukq. Przychodze ze szkoty i odrabiam lekcje, ucze sie.”

Opnie wyrazone przez rozméwcow w trakcie badan jakosciowych odzwierciedlajg wyniki
badan ilosciowych. W czasie wolnym respondenci zajmujg sie gtéwnie czynnosciami nie
zwigzanymi z kulturg. 90% pytanych oséb w ciggu ostatniego roku spacerowato w czasie
wolnym, 88% odwiedzato znajomych, 88% czytato ksigzki a 86% ogladato telewizje. 84% osdb
W ciggu ostatnich 12 miesiecy odwiedzito restauracje lub pub, tyle samo odwiedzito
przynajmniej raz galerie handlowa. 80% respondentdw przynajmniej raz w ciggu roku
uczestniczyto w grillu, tyle samo stuchato muzyki lub ogladato film na komputerze, DVD.
Wszystkie te czynnosci majg kilka cech wspdlnych: sg to czynnosci w duzym stopniu
zindywidualizowane, nie wymagajgce wczesniejszego przygotowania sie, mato angazujgce
czas i srodki finansowe, fatwe w dostepie i zazwyczaj realizowane w przestrzeni prywatne;j
respondenta. Dopiero na dalszych miejscach znalazty sie takie formy spedzania wolnego czasu,
ktére w wiekszym stopniu angazujg czasowo, finansowo i ktére wymagajg przebywania w
przestrzeni publicznej. Sq to czesto czynnosci zwigzane z uczestnictwem w kulturze. 80%
respondentdw uczestniczyto w bezptatnym koncercie plenerowym lub festynie i jest to
dopiero ésma pod wzgledem popularnosci czynnos¢ wykonywana przez mieszkaricéw Bielska
Podlaskiego w wolnym czasie (pierwsza w zakresie aktywnosci kulturalnej). 78%
respondentow przynajmniej raz w ciggu roku byta na seansie filmowym, po 74%
respondentdw przynajmniej raz w ciggu roku odwiedzito biblioteke, muzeum, uczestniczyto w
ptatnym koncercie.

Z drugiej strony 68% badanych oséb nie byto nigdy lub odwiedza rzadziej niz raz w roku galerie
sztuki, 52% nie byto w operze lub operetce, 44% - w filharmonii, 34 % nie odwiedzito w ciggu
roku teatru, a 32% - osrodka kultury. 84% respondentéw nie byto w ciggu ostatniego roku
zaangazowanych w aktywne formy uczestnictwa w kulturze (udziat w warsztatach, kotach
zainteresowan, pracach zespotéw muzycznych itp.).

13



Czynnosci wykonywane przez mieszkancow Bielska Podlaskiego
w ciggu ostatniego roku

Spaceruje 90%
Odwiedzam znajomych 88%
Czytam ksiazke 88%
Ogladam telewizje 86%
Odwiedzam pub\kawiarnie\restauracje 84%
Odwiedzam galerie handlowa 84%
Ogladam filmy na Video, DVD, komputerze, stucham muzyke 80%
Uczestnicze w bezptatnym festynie lub koncercie plenerowym 80%
Grilluje 80%
Ogladam film w kinie 78%

Odwiedzam biblioteke 74%

Uczestnicze w ptatnym koncercie muzycznym (nie w 74
operze\filharmonii)

Odwiedzam muzeum 74%

Bawie sie z dzie¢mi na $wiezym powietrzu, na placu zabaw, na 74
podwarku

Uczestnicze w dyskotece lub zabawie 70%
Odwiedzam o$rodek kultury 68%

Odwiedzam teatr 66%

W domowym zaciszu zajmuje sie swoim hobby (wyszywanie, 64
majsterkowanie)

Uprawiam sport 64%

Kibicuje w imprezie sportowej lub na meczu 58%

Uprawiam ogrédek 58%

Odwiedzam filharmonie 56%

Odwiedzam opere lub operetke 48%

Umieszczam w Internecie wiasne tresci filmowe badZ muzyczne 45%

Odwiedzam galerie sztuki 329

Udzielam sig jako cztonek zespotu amatorskiego, kdtka zainteresowan 16%
itp.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Wykres 3. Badania wtasne
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W sferze deklarowanej aktywnosci kulturalnej najbardziej powszechnym sposobem spedzania
wolnego czasu jest uczestnictwo w bezptatnych, plenerowych koncertach oraz festynach. 6%
respondentdw deklaruje, ze przynajmniej raz w tygodniu uczestniczy w takim wydarzeniu, 8%
- ze kilka razy w miesiacu, kolejne 8% - ze raz w miesigcu. 36% uczestniczy w plenerowym
festynie raz na kilka miesiecy, 12% - raz na p6t roku, 10% - raz w roku. 20% respondentéw nie
uczestniczy w tego typu wydarzeniach.

Czestotliwos¢ uczestnictwa w bezptatnym
koncercie plenerowym lub festynie

6%

20% 8% M raz w tygodniu i czesciej

8% m kilka razy w miesigcu

M raz w miesigcu

10% M raz na kilka miesiecy

M raz na pot roku

12% M raz w roku

36%

nie robie tego

Wykres 4. Badania wiasne

Drugim pod wzgledem popularnosci sposobem spedzania czasu z obszaru kultury jest
uczestnictwo w seansie filmowym w kinie. Prawie potowa (45%) respondentéw raz na kilka
miesiecy odwiedza kino, 9% - raz na pot roku, a 11% - raz w roku. 11% respondentdw odwiedza
kino przynajmniej raz w miesigcu.

Czestotliwos¢ odwiedzin kina

2% 4%

M raz w tygodniu i czesciej
B kilka razy w miesigcu

M raz w miesigcu

M raz na kilka miesiec
11% had
M raz na p6t roku

M raz w roku

nie robie tego

Wykres 5. Badania wtasne
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Popularnym sposobem spedzania wolnego czasu wsrdéd Bielszczan jest uczestnictwo
w ptatnym koncercie muzycznym. 74% badanych oséb deklarowato uczestnictwo w takim
wydarzeniu kulturalnym w ciggu ostatnich 12 miesiecy. 39% respondentéw uczestniczy
w takim wydarzeniu raz do roku. Prawdopodobnie barierg w czestszym braniu udziatu
w takich imprezach jest ich koszt (ptatny charakter) oraz koniecznos$¢ wyjazdu poza miejsce
zamieszkania. W bezptatnych koncertach plenerowych Bielszczanie biorg bowiem udziat
czesciej (36% raz na kilka miesiecy). Jest tez state grono wielbicieli muzyki, ktérzy deklaruja, ze
przynajmniej raz w miesigcu uczestniczg w takich koncertach. Takich osob jest 17%.

Czestotliwos¢ uczestnictwa w ptatnym koncercie
muzycznym

4% 2%

11% M raz w tygodniu i czesciej

o kilka razy w miesigcu
9%

M raz w miesigcu

M raz na kilka miesiecy
9%  mraz na pét roku

M raz w roku

39% nie robie tego

Wykres 6. Badania wiasne

Popularng forma spedzania wolnego czasu w deklaracjach mieszkancow Bielska Podlaskiego
jest odwiedzanie biblioteki. Co czwarta osoba (26%) robi to regularnie co kilka miesiecy,
a 28% raz w miesigcu lub czesciej. Analiza danych z obszaru czytania ksigzek w wolnym czasie
wskazuje, a potgczenie ich z tymi danymi umozliwia wysuniecie hipotezy, ze Bielszczanie
w wiekszosci czytajg ksigzki wypozyczane w bibliotece, cho¢ biblioteka w swojej ofercie ma tez
wydarzenia i imprezy kulturalne jedynie posrednio zwigzane z ksigzka.
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Czestotliwos¢ odwiedzania biblioteki

4%

8% M raz w tygodniu i czesciej
o kilka razy w miesigcu

M raz w miesigcu

M raz na kilka miesiecy
12% M raz na pot roku

W raz w roku

1 nie robie tego

Wykres 7. Badania wiasne

Deklarowana przez Bielszczan czestotliwo$é odwiedzin muzeum i teatru jest podobna.
Najwiekszy odsetek respondentow deklaruje korzystanie z tych instytucji raz w roku (41% teatr
i 42% muzeum). Muzeum jest dla mieszkaricow Bielska Podlaskiego bardziej dostepng
instytucjg kultury niz teatr. W przypadku muzeum 26% respondentéw w ciggu roku nie byto w
takiej placowce kulturalnej, w przypadku teatru jest to juz 34%. Barierg w czestszym dostepie
do teatru moze by¢ brak takiej instytucji repertuarowej w Bielsku Podlaskim. Spektakle
teatralne sg wystawiane sporadycznie przez przyjezdne profesjonalne grupy teatralne oraz
miejscowe amatorskie zespoty. Muzeum z kolei jest instytucjg, ktéra w Bielsku Podlaskim ma
swoj3 siedzibe i jego atrakcje sg bardziej dostepne mieszkaricom miasta.

Czestotliwos¢ odwiedzania teatru

0% 4% 2%

M raz w tygodniu i czedciej
o kilka razy w miesigcu

M raz w miesigcu

M raz na kilka miesiecy

M raz na pot roku

M raz w roku

41% M nie robie tego

Wykres 8. Badania wtasne
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Czestotliwos¢ odwiedzania muzeum

2% 4% »9
’ ° 2% M raz w tygodniu i czesciej

10%

o kilka razy w miesigcu
M raz w miesigcu

14%  mraz na kilka miesiecy
M raz na pot roku

® raz w roku

42% 1 nie robie tego

Wykres 9. Badania wiasne

W deklaracjach sposobu spedzania wolnego czasu poprzez uczestnictwo w kulturze
mieszkancow Bielska Podlaskiego najstabiej wypadaja takie formy jak: odwiedziny filharmonii,
opery oraz galerii sztuki. Sg to dziedziny kultury zaliczane powszechnie do tak zwanej kultury
wysokie;j.

Czestotliwos¢ odwiedzania filharmonii

2% 2%29
2% 4% B raz w tygodniu i czesciej

19% o kilka razy w miesigcu
0

47% M raz w miesigcu

M raz na kilka miesiecy

M raz na pot roku

¥ raz w roku

24%

1 nie robie tego

Wykres 10. Badania wiasne

Prawie potowa (47%) respondentéw nie odwiedza filharmonii, a z pozostatej potowy, ktéra
byta w filharmonii w ciggu ostatniego roku — 24% zdarzyto sie to tylko raz.
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Czestotliwos¢ odwiedzania opery

2%9% 8%

M raz w tygodniu i czesciej
o kilka razy w miesigcu

M raz w miesigcu

52% M raz na kilka miesiecy

M raz na pot roku

® raz w roku

1 nie robie tego

Wykres 11. Badania wtasne

Wiecej niz potowa (52%) respondentéw w ciggu ostatniego roku nie byto w operze, a kolejne
18% odwiedzito jg raz. Czestotliwosci wizyt w operze sprzyja fakt powstania nowego gmachu
Opery i Filharmonii Podlaskiej, ktory cieszy sie sporym zainteresowaniem Bielszczan.

(...) W Bielsku pojawita sie jakas taka moda na opere. Ludzie jezdzq do Biategostoku na zakupy,
do galerii, a przy okazji tez do opery. A moze tez i nie przy okazji, bo to chodzi o to, zeby sie
pokazaé, pochwalic, ze bytem w operze. Czes¢ to pewnie jedzie tylko raz, Zzeby zobaczyc¢ ten
budynek, sciany, scene (...) Ale przynajmniej w operze byli (...)

Co piaty (20%) badany deklarowat, ze odwiedza opere raz na pét roku, a 8%, ze raz na kilka
miesiecy, czyli prawdopodobnie oglada wszystkie premierowe przedstawienia.

Czestotliwos¢ odwiedzania galerii sztuki

2% 299%

M raz w tygodniu i czesciej
B kilka razy w miesigcu
M raz w miesigcu
12% M raz na kilka miesiecy
M raz na pot roku

M raz w roku

I nie robie tego

Wykres 12. Badania wiasne
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Zdecydowanie najmniejszg popularnoscig cieszy sie spedzanie wolnego czasu w galerii sztuki.
68% badanych oséb nie byto w galerii sztuki w przeciggu roku lub nigdy w zyciu. 12%
odwiedzito galerie sztuki raz.
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2.3 DOSTEPNOSC WYDARZEN | IMPREZ KULTURALNYCH W OCENIE MIESZKANCOW
BIELSKA PODLASKIEGO

W badaniu sprawdzono stan wiedzy mieszkancéw miasta o wydarzeniach i imprezach
kulturalnych oraz ich ustosunkowanie do iloSci i czestotliwosci wystepowania tych wydarzen.
Respondenci wskazywali, jakiego rodzaju wydarzen i imprez kulturalnych jest za mato, jakiego
za duzo, a jakich imprez wedtug nich nie ma w ogodle. Analiza kategorii odpowiedzi ,,nie ma w
ogole” pozwala na sformutowanie dwdch wnioskéw: (1) mieszkancy Bielska Podlaskiego nie
sg dostatecznie dobrze poinformowani o imprezach i wydarzeniach kulturalnych w ich
miescie; (2) sg pewne kategorie imprez, ktérych w Bielsku Podlaskim rzeczywiscie nie ma. Co
piaty (22%) badany twierdzit, ze nie ma w Bielsku Podlaskim festiwali teatralnych. W 2015 roku
w Bielsku Podlaskim odbyly sie co najmniej 3 festiwale i przeglady teatralne: Przeglad
Amatorskich Zespotéw Teatralnych AFISZ, Festiwal Teatralny ODE o randze miedzynarodowej
z 5 spektaklami teatralnymi oraz Ogdlnopolski Festiwal Sztuk Komediowych Teatrow
Amatorskich ,Decha” z 7 spektaklami teatralnymi. 18% uwaza, ze w Bielsku Podlaskim nie ma
zaje¢ warsztatowych z obszaru teatru. 22% respondentéw uwaza, ze w Bielsku Podlaskim nie
sg organizowane zadne zajecia warsztatowe dla rodzicéw z dzie¢mi (takie zajecia realizuje np.
Muzeum Podlaskie Oddziat w Bielsku Podlaskim). 14% respondentdw nie ma informacji o
koncertach rockowych, ktére systematycznie odbywajg sie w Bielsku Podlaskim z inicjatywy
lokalnego lokalu gastronomicznego oraz w ramach imprez plenerowych (Pozegnanie Lata, Dni
Bielska Podlaskiego). Respondenci ci uwazajg jednak, ze koncertéw rockowych nie ma w
ogole. 16% respondentdw uwaza, ze nie ma w ogdle koncertow uznanych gwiazd. Podobnie
16% nie posiada zadnej wiedzy na temat wystepdéw kabaretéw i uwaza, ze takich wydarzen
nie ma. Prawie potowa badanych oséb (45%) zauwazyta, ze w Bielsku Podlaskim nie ma w
ogole spektakli operowych i operetkowych.

Interesujgcych obserwacji dostarcza analiza kategorii odpowiedzi ,,za mato”. Okazuje sie, ze
mieszkancy Bielska Podlaskiego wiedzg, ze pewne wydarzenia i imprezy kulturalne odbywajg
sie, ale ich czestotliwo$é nie zadawala znacznej czesci mieszkancow Bielska Podlaskiego. Do
takich imprez i wydarzen mozemy zaliczy¢: projekcje filmowe (65% respondentéw uwaza, ze
jest ich za mato), widowiska kabaretowe (61% uwaza, ze jest ich za mato), koncerty uznanych
gwiazd (55%), spektakle teatralne dla dzieci (47%) i dorostych (45%), wystawy fotograficzne
(47%), kiermasze, jarmarki (45%), spotkania z twércami, autorami (45%), przeglady, turnieje i
pokazy taneczne (43%).

Sg tez kategorie wydarzen kulturalnych, ktdrych czestotliwos¢ wystepowania mieszkancy
oceniajg dobrze, jako wystarczajgco czesto pojawiajgce sie. Do takich wydarzen zaliczamy:
festyny ludowe (39%) i warsztaty tworczosci ludowej (33%), konkursy recytatorskie (41%) i
plastyczne (24%), imprezy o charakterze patriotycznym (37%) oraz o charakterze religijnym
(29%). We wszystkich wymienionych imprezach odsetek odpowiedzi ,w sam raz” przewyzszat
odsetek odpowiedzi ,ma mato” i ,nie ma w ogdle” analizowanych fgcznie.
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Znikomy odsetek rozmowcéw wskazywat, ze imprez i wydarzen kulturalnych jest za duzo,
chociaz sg imprezy, ktére majg swoich przeciwnikdw. Do takich imprez mozemy zaliczy¢
koncerty disco-polo (12% respondentdw uwaza, ze jest ich za duzo w Bielsku Podlaskim),
koncertow, wydarzen o charakterze religijnym (12%) oraz festyndw ludowych (8%) i imprez
kulturalnych mniejszosci narodowych (8%).

Znaczna grupa respondentow (Srednio 30%) nie miata wiedzy lub nie chciata wyrazi¢ wtasnego
zdania o czestotliwosci wystepowania danej imprezy kulturalnej. Dotyczy to zwfaszcza wystaw
malarskich —ponad potowa (53%) respondentdw nie ustosunkowata sie do czestotliwosci tego
typu wydarzen kulturalnych w ich rodzinnym miescie. Prawie potowa ankietowanych nie
chciata sie ustosunkowad do ilosci takich wydarzen jak: konkursy recytatorskie (49%), konkursy
plastyczne (47%), wieczory poetyckie (45%).
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llos¢ wydarzen i imprez kulturalnych w ocenie mieszkancow

Projekcje filmowe

Widowiska kabaretowe
Koncerty uznanych gwiazd
Wystawy fotograficzne
Spektakle teatralne dla dzieci
Spotkania z twércami, autorami

Spektakle teatralne dla dorostych

Przeglady, turnieje, pokazy taneczne

Spotkania edukacyjne

Koncerty poezji $piewanej

Imprezy kulturalne mniejszosci narodowych

Koncerty disco-polo

Warsztaty twérczosci ludowej

Festiwale teatralne

Warsztaty teatralne

Wieczory poetyckie

Wystawy malarskie

Warsztaty rodzinne

Koncerty zespotéw rockowych

Konkursy recytatorskie

Festyny ludowe

Konkursy plastyczne

Imprezy, koncerty, montaze o charakterze patriotycznym

Koncerty, festiwale, spektakle o charakterze religijnym

Spektakle operowe, operetkowe

Wykres 13. Badania wtasne
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Pytani o dostepnos¢ oferty kulturalnej dla réznych grup odbiorcéw respondenci wskazywali,
ze rdznice sg istotne. Sg grupy odbiorcow, do ktérych oferta kulturalna w Bielsku Podlaskim
jest skierowana w wiekszym stopniu oraz takie grupy odbiorcéw, ktdre sg mniej zauwazane
przez twércoéw i animatoréw kultury. Co czwarty respondent zauwazyt, ze nie ma oferty
kulturalnej skierowanej konkretnie do: studentéw (18%), seniorow (18%), oséb
niepetnosprawnych (18%) oraz mtodych rodzicéw z dzieémi (20%). Z kolei oferty kulturalnej
skierowanej do mtodziezy szkolnej w wieku 14-18 lat jest w opinii respondentéw za mato
(uwaza tak ponad potowa badanych, a doktadnie 57%). 41% oséb badanych uwaza, ze za mato
jest imprez kulturalnych skierowanych do studentéw, a 45% ze do osob dorostych.
Respondenci uwazaja, ze oferta kulturalna jest kierowana w wiekszosci do dzieci i mtodziezy
w wieku szkolnym i przedszkolnym. 39% badanych osdéb uwaza, ze dzieci w wieku
przedszkolnym majg wystarczajgcg ilos¢ imprez i wydarzen kulturalnych skierowanych do nich,
a 27% uwaza podobnie o grupie dzieci w wieku szkoty podstawowej.

Dostep do oferty kulturalnej réznych grup odbiorcow
w opinii mieszkancow Bielska Podlaskiego

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Dzieci w wieku przedszkolnym

Dzieci w wieku szkolnym (7-13 lat)

Mtodziez w wieku szkolnym (14-18 lat) W nie ma w ogdle

M za mato

Studenci W sam raz
M za duzo

Osoby doroste
¥ nie mam zdania

Seniorzy (po 60 roku zycia)

Niepetnosprawni

Mtodzi rodzice z dzie¢mi

Wykres 14. Badania wiasne

Istotnie statystycznie réznice pojawiajg sie w podziale badanej grupy ze wzgledu na wiek.
Zasada jest, ze poszczegdlne grupy wiekowe w wiekszym stopniu postrzegajg oferte kulturalng
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jako nieskierowang do ich grupy wiekowej i defaworyzowang w dziataniach kulturalnych w
porownaniu z oceng oferty skierowanej do innych grup wiekowych.

Stad tez 49% osob badanych nie zajeto stanowiska na temat oferty skierowanej do oséb
niepetnosprawnych.

Mieszkancy Bielska Podlaskiego zostali tez poproszeni o wskazanie czynnikéw, ktére maja
wptyw na ich uczestnictwo w kulturze. 86% respondentéw wskazato na atrakcyjnosé oferty
kulturalnej jako gtéwny czynnik decydujacy o uczestnictwie w wydarzeniach kulturalnych. Jest
to zewnetrzny czynnik znajdujgcy sie poza kontrolg mieszkancéw Bielska Podlaskiego, na
ktoéry w oczach mieszkancow wptyw maja instytucje i organizacje zajmujgce sie kulturg. 80%
respondentdw przy podejmowaniu decyzji o uczestnictwie w wydarzeniach kulturalnych
bierze pod uwage wfasne zainteresowania. Innymi stowy, sg sktonni uczestniczy¢ w tych
wydarzeniach kulturalnych, ktére sg zgodne z ich zainteresowaniami. Dla 80% respondentéw
decydujace jest towarzystwo innych osdb, zacheta ze strony znajomych. Istotnym czynnikiem
wptywajgcym na uczestnictwo Bielszczan w kulturze jest termin wydarzenia kulturalnego
(78%). Jednoczesnie trudno jest na podstawie zebranego materiatu w badaniach jakosciowych
wskazac¢ jednoznacznie na konkretne terminy, kiedy wydarzenia kulturalne miatyby wiekszg
frekwencje, a kiedy mniejszg. Istotng zmienng jest w tym przypadku przynaleznosci do
okreslonej grupy wiekowej, zawodowej, spotecznej.

(...) Takie filmy albo inne jakies warsztaty, to powinny by¢ w czasie lekcji. Bo pdZniej to trzeba
odrabiac lekcje, uczyc sie, zrobic¢ cos w domu {(...)

(...) Najlepszym terminem do skorzystania z oferty kulturalnej jest termin popotfudniowy, po
pracy, obiedzie {(...)

(...) Zbyt mato jest wydarzen kulturalnych w weekendy, kiedy ludzie majqg wolne, mogq
wspdlnie, catq rodzing wyjs¢ i zintegrowac sie kulturalnie. Bo w ten weekend to naprawde nie
ma co zrobic¢ z dziecmi (...)

Ta przynaleznos¢ do pewnej grupy wiekowej, zawodowej i spotecznej determinuje tez ilos¢
wolnego czasu, ktdry ma duzy wptyw na uczestnictwo w kulturze. 76% badanych oséb uwaza,
ze ilo$¢ czasu wolnego wptywa na ich aktywno$¢ kulturalng. Choé w trakcie wywiadéw
pogtebionych i zogniskowanych czesto pojawiaty sie inne zdania:

(...) Jesli mtodziez teraz nie ma czasu, zeby sie zaangazowad, to kiedy? PoZniej bedzie coraz
wiecej obowigzkow, coraz wiecej nauki, inne dziedziny zycia wejdg w gre. (...) To jest wymowka
tylko taka, czesto stosowana, Ze nie mam czasu pdjs¢ do teatru czy kina. | juz jestem
usprawiedliwiona (...)

(...) To nie tak, Zze brak czasu i nie moge is¢ do kina, czy gdzies indziej, na zajecia. To jest kwestia
utozenia sobie tego odpowiednio i czas zawsze sie znajdzie (...).
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Innym istotnym elementem wptywajgcym na uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych jest
reklama wydarzenia. Uwaza tak 76% badanych osdb. Wazne, cho¢ czesto niedoceniane przez
animatordéw kultury jest poczucie komfortu psychicznego i fizycznego podczas wydarzenia
kulturalnego (po 74%). Ten komfort fizyczny ogladania wydarzenia to zwtaszcza warunki
techniczne, sala, fotele, scena, urzadzenia i przyrzady. Dopiero na dalszym miejscu sg warunki
finansowe takie jak cena biletu (68%) oraz wiasna sytuacja finansowa (60%). Dla 58%
respondentdw istotnym czynnikiem warunkujgcym uczestnictwo w kulturze jest odlegtos¢ od
miejsca zamieszkania, a dla 52% mozliwos¢ zabrania dzieci. Zaledwie 36% wskazuje na prestiz
spoteczny jako czynnik warunkujgcy uczestnictwo w kulturze.

Czynniki decydujace o uczestnictwie mieszkancéw Bielska Podlaskiego

w kulturze
Atrakcyjnosé oferty kulturalnej - 86%
Wiasne zainteresowania - 80%
Zacheta znajomych - 80%
Termin wydarzenia kulturalnego - 78%
lloé¢ czasu wolnego - 76%
Reklama wydarzenia - 76%
Poczucie komfortu psychicznego podczas takiego wydarzenia - 74%
Miejsce, warunki lokalowe (komfort fizyczny uczestnictwa) - 74%
Dostep do informacji o wydarzeniach kulturalnych - 729
Cena biletu - 68%
Wiasna sytuacja finansowa - 60%
Odlegto$¢ wydarzenia, instytucji od mojego miejsca zamieszkania - 58%
Mozliwo$é zabrania dzieci - 529
Prestiz spoteczny wynikajacy z uczestnictwa w kulturze - 36%
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Wykres 15. Badania wiasne

Jednym z waznych czynnikdw majgcych wptyw na uczestnictwo w kulturze mieszkarncéw
Bielska Podlaskiego jest reklama wydarzenia kulturalnego (78%) oraz dostep do informacji o
wydarzeniu kulturalnym (72%). Respondenci zostali poproszeni o wskazanie zrodet informacji
o wydarzeniach kulturalnych.
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Zrédta informacji o wydarzeniach kulturalnych
w Bielsku Podlaskim
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Plakaty umieszczane na stupach ogtoszeniowych 69%

Pocztg pantoflowa (od znajomych, rodziny) 67%
Radio lokalne (Radio Jard

Plakaty w witrynach BDK-u

Lokalna prasa (Nowiny Bielskie)
Strona internetowa iBielsk.pl
Plakaty i ulotki w szkole

Telewizja regionalna (TVP Biatystok)
Strona internetowa Urzedu Miasta
facebook

Banery reklamowe

Radio regionalne (Radio Biatystok)

Telewizja lokalna (TVK Hajnéwka)

Strona internetowa Bielskiego Domu Kultury

Nauczyciel przekazat informacje

Wykres 16. Badania wiasne

Na podstawie wskazan respondentdw mozemy wyrdzni¢ dwa gtdwne zrddta informacji o
wydarzeniach kulturalnych: plakaty umieszczane na stupach ogtoszeniowych (69% osdéb
czerpie z tego zrddta informacje o wydarzeniach kulturalnych) oraz poczta pantoflowa, czyli
informacja, ktora jest przekazywana przez znajomych, rodzine (67%). 43% respondentow
czerpie informacje o wydarzeniach kulturalnych z lokalnego radia, 41% z plakatow
wywieszanych w witrynach BDK-u, 39% z lokalnej prasy, a 37% z portalu internetowego
iBielsk.pl. Interesujgce jest to, ze 35% respondentéw czerpie informacje o wydarzeniach
kulturalnych z plakatéw i ulotek w szkole. Biorgc pod uwage, ze uczniowie stanowili ok. 16%
badanej populacji, wskazania na plakaty i ulotki w szkole pochodzg w wiekszym stopniu od
respondentdw, ktorzy nie sg uczniami. Analiza grup wiekowych pokazuje, ze prawdopodobnie
sg to rodzice, ktdrzy przychodzg do szkoty po swoje dzieci. Zastanawiajace jest to, ze zaledwie
18% respondentéw wskazato strone internetowg Bielskiego Domu Kultury jako Zrdodto
informacji o wydarzeniach kulturalnych w Bielsku Podlaskim. Nalezy wnioskowaé, ze
znajomosc strony internetowej, ktérg prowadzi BDK, wséréd mieszkancow Bielska Podlaskiego
jest niska i wymaga dziatan promocyjnych. Wazniejszym zrédtem informacji o wydarzeniach
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kulturalnych jest portal spotecznosciowy (31%). 12% respondentéw czerpie informacje o
wydarzeniach kulturalnych od nauczycieli. Okazuje sie, ze na to zrédto informacji o kulturze
wskazuje 76% wszystkich badanych uczniéw. Uczniowie wrecz oczekujg, ze szkota bedzie
réwniez wypetniata funkcje kulturotwodrczg i informowata o wydarzeniach kulturalnych:

(...) Najlepiej by byto, gdyby szkota albo nauczyciel zorganizowat wyjscie do kina. (...) Skqd
mamy wiedziec¢ co sie dzieje? Nauczyciele wiedzq i niech przekazujq to uczniom, informujq. Od
nauczycieli dowiadujemy sie réznych rzeczy, wiedzy, to i to mogliby nam przekazywac {(...).
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2.4 POTRZEBY KULTURALNE MIESZKANCOW BIELSKA PODLASKIEGO

Mieszkancy Bielska Podlaskiego zostali poproszeni o wyrazenie checi uczestnictwa w
zaproponowanych imprezach i wydarzeniach kulturalnych. Otrzymane wyniki sg potrzebami
kulturalnymi mieszkancéw miasta na poziomie deklaratywnym. Wyniki te w duzej mierze
korespondujg z oceng ilosci i czestotliwosci wystepowania imprez i wydarzen kulturalnych
(wykres. 13). Mieszkanicy miasta wyrazajg w ten sposodb logiczng konsekwencje konstatacji
braku lub zbyt matej liczby imprez kulturalnych w postaci wyrazenia checi uczestnictwa w nich,
lub odwrotnie: che¢ uczestnictwa w danej imprezie lub wydarzeniu kulturalnym powoduje, ze
mieszkaficy miasta postrzegajg czestotliwos$é jej wystepowania jako zbyt matg, nie
zaspakajajacg ich aktualnych potrzeb kulturalnych.

84% respondentdéw z checig uczestniczytoby w koncercie uznanych gwiazd, po 82% w
projekcjach filmowych oraz widowiskach kabaretowych. Przypomnijmy, ze byly to kategorie
wydarzen kulturalnych, ktorych ilos¢ respondenci ocenili jako niewystarczajgcy: za
niewystarczajgcg czestotliwoscig organizacji koncertéw uznanych gwiazd opowiedziato sie
tacznie 71% respondentdw, za niewystarczajgcy czestotliwosciag projekcji filmowych - 69%, a
za niewystarczajgcg czestotliwoscig wstepow kabaretéw - 77%. Sa to trzy gtdwne imprezy i
wydarzenia kulturalne, ktére odpowiadajg na potrzeby zdecydowanej wiekszosci
mieszkanncow Bielska Podlaskiego. W dalszej kolejnosci, z wynikiem ponad 60% wskazan checi
uczestnictwa, znajdujg sie jarmarki i kiermasze (66%) oraz przeglady i pokazy taneczne (64%).
Przypomnijmy, ze prawie pofowa (49%) respondentéw wskazata, ze tych wtasnie wydarzen
nie ma lub jest ich za mato w ofercie kulturalnej.

Wysoki deklaratywny wskaznik uczestnictwa w imprezie osiggnety rowniez: wystawy
fotograficzne (58%), festiwale teatralne (54%), spotkania z twércami i autorami (54%), festyny
ludowe (52%) i warsztaty rodzinne (50%).

Najnizszy deklaratywny wskaznik uczestnictwa osiggnety natomiast: konkursy recytatorskie
(24%), imprezy o charakterze patriotycznym (24%), wieczory poetyckie (26%), imprezy o
charakterze religijnym (26%), imprezy kulturalne mniejszosci narodowych (27%) oraz koncerty
poezji Spiewanej i konkursy plastyczne (po 30%).
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Deklaracja uczestnictwa mieszkarnncéw Bielska Podlaskiego
w imprezach i wydarzeniach kulturalnych

Koncerty uznanych gwiazd 84%
Projekcje filmowe 82%
Widowiska kabaretowe 82%
Jarmarki, kiermasze 66%
Przeglady, turnieje, pokazy taneczne 64%
Wystawy fotograficzne 58%
Festiwale teatralne 54%
Spotkania z twdrcami, autorami 54%
Festyny ludowe 52%
Warsztaty rodzinne 50%

Koncerty disco-polo 46%

Spektakle teatralne dla dorostych 46%
Koncerty zespotéw rockowych 44%
Wystawy malarskie 40%

Spektakle teatralne dla dzieci 36%

Spektakle operowe, operetkowe 36%
Warsztaty teatralne 34%
Warsztaty tworczosci ludowej 34%
Spotkania edukacyjne 32%

Konkursy plastyczne 30%
Koncerty poezji $piewanej 30%
Imprezy kulturalne mniejszoéci narodowych 27%
Wieczory poetyckie 26%
Koncerty, festiwale, spektakle o charakterze religijnym 26%

Imprezy, koncerty, montaze o charakterze patriotycznym 24%

Konkursy recytatorskie 24% P
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Wykres 17. Badania wiasne

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze sg to zachowania deklaratywne. Respondent okresla, ze zachowa sie
w podany sposob, jednak czes¢ respondentdw w momencie wystgpienia danej sytuacji nie
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podejmie deklarowanych zachowan. Zachowania na poziomie deklaratywnym sg zazwyczaj
obcigzone czynnikiem psychogennym, ktéry powoduje rozbieznosci w zachowaniach
rzeczywistych w poréwnaniu z zachowaniami deklarowanymi. Stad tez nalezy sie spodziewa¢,
ze rzeczywiste uczestnictwo w wyzej wymienionych wydarzeniach i imprezach kulturalnych
bedzie nizsze, nawet przy wyeliminowaniu wielu zewnetrznych barier ograniczajgcych dostep

do kultury.
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2.5 INSTYTUCJE KULTURY W BIELSKU PODLASKIM OCZAMI MIESZKANCOW

W trakcie wywiaddw pogtebionych oraz fokuséw rozmoéwcy podkredlali, ze kultura w Bielsku
Podlaskim to nie tylko Bielski Dom Kultury, ale réwniez inne instytucje prowadzone przez
samorzad oraz organizacje pozarzadowe.

(...) W Bielsku Podlaskim istnieje kilkanascie organizacji pozarzqdowych, ktore statutowo
zajmujq sie kulturg, robiqg warsztaty, organizujq koncerty, festiwale, jakies przeglqgdy {(...) Ale
tez biblioteka, w ktorej tyle sie dzieje i ratusz podobnie. To tez instytucje kultury {(...)

(...) U nas kulturg to sie réZzne stowarzyszenia i ludzie zajmujq. (...) Nawet szkoty, przedszkola,
jakies knajpy tez zajmujq sie kulturq (...)

(...) Jest jakas inicjatywa rowerowa, co organizuje wspdlne wyjazdy, jakies rajdy. To tez jest
chyba kultura {(...)

W trakcie badan ilosciowych sprawdzono, ktére instytucje kultury w Bielsku Podlaskim sg
mieszkaicom najbardziej znane. Poproszono respondentédw, aby wymienili 3 instytucje
kultury w Bielsku Podlaskim. Wiekszos¢ respondentéw nie miata problemdw z zapetnieniem
listy 3 instytucji. Takie badanie pokazuje, jaki jest stan wiedzy mieszkancdédw miasta na temat
instytucji kultury dziatajgcych w ich miescie, ale tez na jakim poziomie gtebokosci w
Swiadomosci mieszkancow funkcjonujg rézne instytucje kultury. Im dana instytucja jest
czesciej wymieniana, tym ptyciej w polu $wiadomosci sie znajduje, a to oznacza, ze tym czesciej
jest uzywana przez pamie¢ uzytkownika. Czyli uzytkownik czesciej wymienia te nazwe,
przypomina jg sobie, rozmawia o niej, czyta, a byé moze réwniez odwiedza instytucje, ktéra te
nazwe nosi.
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Rozpoznawalnos¢ instytucji kultury
- spontaniczne wskazania mieszkancéw
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Wykres 18. Badania wtasne

Najbardziej zakorzeniong i utrwalong w Swiadomosci mieszkaricow Bielska Podlaskiego
instytucjg kultury jest Bielski Dom Kultury, ktdry osiggnat wskaznik 100% wskazan, czyli kazda
z 0sOb, ktdore zostaty objete badaniem, w sposdb spontaniczny, bez odpowiedzi
wywotywanych, wskazata na Bielski Dom Kultury jako jedng z 3 instytucji zajmujacych sie
kulturg w Bielsku Podlaskim. Bielski Dom Kultury osiggnat wskaznik 82% pierwszych wskazan.
Mozna to zinterpretowaé w ten sposéb: 82% mieszkancow myslac o instytucji kultury na
pierwszym miejscu mysli o Bielskim Domu Kultury. Na drugim miejscu znalazto sie Kreatywne
Centrum Kultury, ktére pomimo zaledwie kilku lat dziatalnosci zdotato utrwali¢ sie w
Swiadomosci Bielszczan. Kreatywne Centrum Kultury wymienito 38% badanych oséb, w tym
dla 4% byta to instytucja kultury pierwszego wskazania. Na trzecim miejscu znalazto sie
Muzeum Podlaskie Oddziat w Bielsku Podlaskim (27% wskazan, w tym 6% jako pierwsze
wskazanie). Co czwarty (24%) mieszkaniec Bielska Podlaskiego w trdjce instytucji kultury
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wymienia Osiedlowy Dom Kultury (dla 8% jest to pierwsze wskazanie), a 22% - Miejska
Biblioteke Publiczng. 11% wskazuje na Muzeum Matej Ojczyzny w Studziwodach. W
spontanicznych wypowiedziach respondentéw pojawiaty sie tez pojedyncze wskazania na
Dworek Smulskich (prowadzony przez Stowarzyszenie Ojcowizna Ziemi Bielskiej), Zwigzek
Ukraincéw Podlasia, Bielska Inicjatywe Rowerowg oraz Pub Blues.

Respondenci wskazywali réwniez jak czesto odwiedzajg lub uczestnicza w imprezach
kulturalnych organizowanych przez wymieniane wczesniej w badaniach jakosciowych
instytucje kultury.

Czestotliwos¢ odwiedzania
Bielskiego Domu Kultury

M raz w tygodniu i czesciej

13% 0% 4% 2%

B kilka razy w miesigcu
16% M raz w miesiacu
M raz na kilka miesiecy
M raz na pot roku
9% M raz w roku

raz lub kilka razy w zyciu

38% nie bytem nigdy

Wykres 19. Badania wiasne

W badaniach nie byto osoby, ktdra przynajmniej raz w zyciu nie byta w Bielskim Domu Kultury.
4% respondentow odwiedza te instytucje kultury raz w tygodniu lub czesciej. Jest to
prawdopodobnie grupa osdb uczestniczgca w zajeciach statych Bielskiego Domu Kultury,
kotach zainteresowan, zajeciach warsztatowych. 2% osdb odwiedza BDK kilka razy w miesigcu
a 18% raz w miesigcu. Najwieksza (38%) grupa oséb to osoby, ktére uczestniczg w
wydarzeniach organizowanych przez BDK raz na kilka miesiecy. 16% mieszkancow Bielska
Podlaskiego odwiedza BDK raz w roku a 13% byto raz lub kilka razy w zyciu.
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Czestotliwos¢ odwiedzania
Osiedlowego Domu Kultury

9%

20%

2%
4%

25%

Wykres 20. Badania wtasne
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M raz lub kilka razy w zyciu

M nie bytem nigdy

38% mieszkanicow Bielska Podlaskiego deklaruje, ze nigdy w zyciu nie odwiedzito Osiedlowego
Domu Kultury, co czwarty (24%) uczestniczyt w wydarzeniu kulturalnym organizowanym przez

ODK raz lub kilka razy w zyciu. 20% respondentéw deklaruje, ze odwiedza ODK raz na kilka

miesiecy. 9% badanych oséb deklaruje, ze odwiedza ODK raz w tygodniu. S3 to
prawdopodobnie osoby uczestniczace w zajeciach statych i cyklicznych prowadzonych przez

Osiedlowy Dom Kultury.

Czestotliwos¢ odwiedzania
Kreatywnego Centrum Kultury

2% 5% 59

9%

11%

11%

20%

Wykres 21. Badania wtasne
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40% badanych osdb nigdy nie odwiedzito Kreatywnego Centrum Kultury prowadzonego przez
Stowarzyszenie Kreatywny Bielsk, a co pigty badany (20%) byt w tej instytucji raz lub kilka razy
w zyciu. 11% odwiedza Kreatywne Centrum Kultury raz w roku a kolejne 11% raz na pét roku.
Jest tez grupa osdb, ktdre systematycznie uczestniczg w realizowanych przez te instytucje
kultury zajeciach (9% odwiedza Kreatywne Centrum Kultury raz w miesigcu lub czesciej).

Czestotliwos¢ odwiedzania

Muzeum Podlaskiego (Ratusz)
M raz w tygodniu i czesciej

5% 2%%% . L
m kilka razy w miesigcu
M raz w miesiacu
M raz na kilka miesiecy
M raz na pot roku

W raz w roku

raz lub kilka razy w zyciu

nie bytem nigdy

20%

Wykres 22. Badania wiasne

Zaledwie 5% badanych osdb nigdy nie odwiedzito Muzeum Podlaskiego (bielskiego Ratusza),
30% mieszkancow Bielska Podlaskiego byto w tej instytucji raz lub kilka razy w zyciu, co piaty
(20%) odwiedza Muzeum raz w roku, co pigty (20%) raz na pot roku, a 21% raz na kilka
miesiecy.
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Czestotliwos¢ odwiedzania
Miejskiej Biblioteki Publicznej

18% 2% 9%
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M raz na kilka miesiecy
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11% 5% nie bytem nigdy

Wykres 23. Badania wiasne

Interesujacy rozktad czestotliwosci odwiedzania Miejskiej Biblioteki Publicznej przedstawia
wykres 21, zwtaszcza w odniesieniu do bardzo podobnego wykresu 7. Z wykresu 21 wynika, ze
18% mieszkancéw Bielska Podlaskiego nigdy nie bytlo w Miejskiej Bibliotece Publiczne;.
Tymczasem w wykresie 7 26% respondentéw odpowiedziato, ze w wolnym czasie nie
odwiedza biblioteki. Szukajgc uzasadnienia dla tej oSmioprocentowej rdznicy nalezy zauwazyg,
ze Miejska Biblioteka Publiczna w swojej ofercie ma wydarzenia kulturalne i imprezy
wykraczajgce poza standardowg funkcje dystrybucji ksigzek. Prawdopodobnie czesc
respondentdw spostrzegato biblioteke w pytaniu o sposdb spedzania wolnego czasu bardzo
wasko, wtasnie przez pryzmat jej funkcji czytelniczej. Tymczasem w pytaniu o czestotliwosé
odwiedzania konkretnej instytucji kulturalnej, jakg jest Miejska Biblioteka Publiczna czes¢
respondentdw przypomniato sobie o dodatkowych wydarzeniach kulturalnych
organizowanych przez te instytucje (spotkania z autorami, spektakle, koncerty, warsztaty).
Stad ten odsetek jest nizszy. 21% oséb badanych byto w Miejskiej Bibliotece Publicznej raz lub
kilka razy w zyciu, 11% raz w roku, 5% raz na péf roku, 23% raz na kilka miesiecy, 11% raz w
miesigcu. Kilka razy w miesigcu i cze$ciej Miejska Biblioteke Publiczng odwiedza 11%
badanych. Wyniki te pokrywajg sie z wynikami badania sposobu spedzania czasu wolnego,
gdzie czestotliwos¢ odwiedzania biblioteki pokrywa sie z zaprezentowanymi powyzej
wynikami czestotliwosci odwiedzania Miejskiej Biblioteki Publicznej (rdéznica btedu
statystycznego).
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Wykres 24. Badania wiasne

Czestotliwos¢ odwiedzania
Muzeum Matej Ojczyzny w Studziwodach
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Muzeum Matej Ojczyzny w Studziwodach jest charakterystyczng dla Bielska Podlaskiego, ale
rowniez specyficzng instytucjg kultury nastawiong na badanie i krzewienie lokalnej tradycji,
obrzedowosci. Jest instytucjg kultury prowadzong przez organizacje pozarzgdowa. Wiele
dziatan kieruje do przedstawicieli mniejszosci narodowych zamieszkujgcych Bielsk Podlaski.
38% respondentdéw nie byto nigdy w Muzeum Matej Ojczyzny w Studziwodach, a kolejne 31%
byto raz lub kilka razy w zyciu. 16% mieszkarncodw Bielska Podlaskiego odwiedza Muzeum Matej
Ojczyzny w Studziwodach raz w roku (prawdopodobnie w zwigzku z impreza kulturalng

organizowang przez te instytucje kultury), a 11% raz na kilka miesiecy.

Czestotliwos¢ odwiedzania Dworku Smulskich

78%

Wykres 25. Badania wtasne
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Dworek Smulskich jest najmtodszg instytucjg kultury w Bielsku Podlaskim prowadzong przez
Stowarzyszenie Ojcowizna Ziemi Bielskiej. Stad tez 78% mieszkaricdw Bielska Podlaskiego nie
byto jeszcze w tej instytucji, a 11% byto raz lub kilka razy w Zzyciu. Oséb regularnie
korzystajacych z wydarzen organizowanych przez te instytucje kultury jest stosunkowo
niewiele (tagcznie 11%, ktére deklaruja, ze przynajmniej raz w roku uczestniczy w wydarzeniach
kulturalnych tej placéwki).
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2.6 OCENA DZIAtALNOSCI BIELSKIEGO DOMU KULTURY

Ogdlna ocena dziatalnosci Bielskiego Domu Kultury w oczach respondentéw to cztery z
minusem. Przy tak duzej prdbie badawczej analiza srednich jest trudna, gdyz dane maja
tendencje do usredniania sie wynikdéw. Jednak mimo wszystko mozna wyodrebni¢ obszary
dziatalnosci BDK lepiej i gorzej oceniane przez mieszkarncéw Bielska Podlaskiego. Najwyzsza
$rednig ocene Bielski Dom Kultury uzyskat w ogdlnej ocenie dziatalnosci (Srednia ocen w
pieciostopniowej skali - 3,58) oraz w ocenie finansowych warunkéw uczestnictwa w imprezach
i wydarzeniach — 3,5. Wiekszos¢ imprez organizowanych przez BDK jest bezpfatna dla
odbiorcow. Réwniez stosunkowo wysoko (Srednia 3,5) oceniana jest atrakcyjnosé wydarzen i
imprez kulturalnych. Na drugim koncu znajduje sie z natomiast rdéznorodnos¢ oferty
kulturalnej (Srednia ocena 3,28), komunikacja za posrednictwem medidw spotecznosciowych
(3,3) oraz warunki lokalowe Bielskiego Domu Kultury (srednia ocena 3,38).
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Ocena dziatalnosci Bielskiego Domu Kultury

Komunikacja za posrednictwem medidéw
spotecznosciowych

Otwarto$¢ na nowe pomysty, inicjatywy
Materiaty informacyjne (ulotki, plakaty)
Strona internetowa
Dostosowanie budynku do potrzeb oséb
niepetnosprawnych, starszych, rodzicow z wézkami
Warunki lokalowe
Dostepnosc zajec i imprez w odpowiedniej porze
dnia
Dostepnosc¢ informacji o imprezach, wydarzeniach

Finansowe warunki uczestnictwa w zajeciach,
imprezach

Dostepnosc i atrakcyjnosc oferty dla oséb w

réznym wieku

Atrakcyjnos¢ wydarzen i imprez kulturalnych

Atrakcyjnos¢ prowadzonych zajeé

Réznorodnosc oferty

Ogdlna ocena

Wykres 26. Badania wtasne
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3,42

3,5

3,42

3,5

3,42

,58

3,2 3,4

3,6

3,8
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3. DZIAtANIA PARTYCYPACYINE

Projekt badawczy miat w zamysle spetniac nie tylko funkcje poznawczg (dostarcza¢ wiedze na
temat Zzycia kulturalnego mieszkanicow Bielska Podlaskiego), ale réwniez funkcje
motywacyjng. Miat angazowac lokalng spotecznos¢ w dziatania kulturotwércze, kreowaé nowe
pomysty na wydarzenia kulturalne oraz nowych lokalnych lideréw i animatoréw kultury. W
tym celu zrealizowano szereg dziatan partycypacyjnych, czyli wtgczajgcych lokalng spotecznosc
w proces diagnostyczny.

Dziatania partycypacyjne zostaty skierowane do kazdej grupy wiekowej:

- dzieci w wieku przedszkolnym i szkolnym

- mtodziezy w wieku gimnazjalnym oraz ze szkdt ponadgimnazjalnych
- 0s6b dorostych

- senioréw

3.1 KONKURS PLASTYCZNY ,,CO MOZNA ROBIC W DOMU KULTURY?”

Konkurs zostat skierowany do przedszkolakdéw i ucznidéw szkét podstawowych. Zatozeniem
konkursu byto poznanie opinii najmtodszych mieszkaricow Bielska Podlaskiego na temat
wydarzen i imprez kulturalnych. Uczestnicy konkursu za pomocg prac plastycznych wyrazali
swoje oczekiwania i potrzeby kulturalne oraz wskazywali na atrakcyjne dziatania skierowane
do tej grupy odbiorcéw, ktore juz sg w ofercie domu kultury. Konkurs odbywat sie w podziale
na 2 grupy wiekowe: przedszkole oraz szkoty podstawowe. Na konkurs wptyneto 19 prac
plastycznych. Rozstrzygniecie konkursu i wreczenie nagrod odbyto sie podczas ogtoszenia
konkursu na lokalne inicjatywy kulturalne.

Wsréd dzieci pojawity sie pomysty na realizacje w domu kultury:
- zajeé warsztatowych z sensoplastyki

- spektakli teatralnych dla dzieci

- zajeé z zakresu folkloru, tanca ludowego
- koncertdw i festiwali piosenki dla dzieci
- zajec tanecznych

- konkurséw recytatorskich

- seansoéw filmowych dla dzieci

- zajeé baletowych

- jasetek

- warsztatéw kulinarnych

- zajed rozwijajacych naukowe pasje.
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Nagrodzone prace

-~ e
Nagroda w kategorii przedszkola
Autorzy: Dawid Kalina, Michat Orzechowski (5 lat)
Tytut: ,Sensoplastyka dla dorostego i smyka”

Autor: Paula Onacik (5 lat)
Tytut: ,Dzien Ziemi”
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&\ MAJA OSTASZEWICZ, at 5
Tytut: ,Bal w domu kultury”
Niepubliczne Przedszkole , Karmelki”
Opiekun: Karolina Gejdel

NAGRODA
Nagroda w kategorii przedszkola
Autor: Maja Ostaszewicz (5 lat)
Tytut: ,,Bal w domu kultury”

Nagroda w kategorii przedszkola
Autor: Aleksandra Karczewska (5 lat)
Tytut: ,Zajecia plastyczne”

"

S s f { Y

ALEKSANDRA KARCZEWSKA, lat 5
Przedszkole Nr 9, Lesna Polana”
Opiekun: Justyna Sawicka

NAGRODA
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Opiekun: Magdalena Go!

NAGRODA

Nagroda w kategorii przedszkola
Autor: Gabriela Zieliriska (5 lat)
Tytut: ,Zajecia baletu

nn

g 0D
Nagroda w kategorii szkota podstawowa
Autor: Martyna Gerez (6 lat)
Tytut: , Teatrzyk kukietkowy”
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'MICHAL WARDECKI, 1 10
shoha Podstawona M1 3
restycowta

m 1 ot
Tetu Mt gotowania”
- NAGRODA

Nagroda w kategorii szkota podstawowa
Autor: Michat Wardecki (10 lat)

Tytut: ,,Mistrz gotowania” i ,,Naukowy zawrét gtowy”

Burmistrz Miasta Bielsk Podlaski Jarostaw Borowski, Dyrektor Bielskiego Domu Kultury Matgorzata Bil-Jaruzelska, Kierownik Artystyczny
Maria Babulewicz wraz z laureatami konkursu plastycznego ,,Co mozna robi¢ w domu kultury?”
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3.2 KAWIARENKI OBYWATELSKIE

Spotkania w ramach kawiarenki obywatelskiej realizowane byty w pomieszczeniach Centrum
Wspierania Organizacji Pozarzgdowych. Do udziatu w dyskusji pod tytutem ,Pogadajmy o
kulturze” za posrednictwem lokalnych medidéw, strony internetowej magistratu oraz mediow
spotecznosciowych, zapraszani byli wszyscy mieszkancy Bielska Podlaskiego oraz lokalni
twércy i animatorzy kultury. W trakcie luznych rozméw o kulturze pojawito sie tez wiele
watkow, ktére wykorzystywane byty do opracowania narzedzi badan ilosciowych. Odbyty sie

4 spotkania, w ktérych facznie wzieto udziat 45 oséb.

Kawiarenka Obywatelska, 17.03.2016

3.3 MUR POMYSLOW

Ta forma aktywizacji spotecznosci lokalnej, nawigzujgc do nazwy projektu ,,Pociag Kulturalny
— Przystanek Bielsk Podlaski”, przybrata formute Pociggu Pomystow. W przestrzeni publiczne;j,
w trakcie trwania imprez plenerowych, zostat ustawiony namiot z wizualizacjg pociagu.
Przechodnie i uczestnicy imprezy byli informowani o zatozeniach projektu a nastepnie
zachecani do dzielenia sie swoimi pomystami poprzez doczepienie wagoniku z pomystem
kulturalnym do Pociggu Pomystéw. W ten sposdb pozyskano kilkadziesigt roznych pomystéw,
przeprowadzono wiele rozmoéw tematycznych zwigzanych z funkcjonowaniem kultury w
Bielsku Podlaskim.
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Pocigg Pomystéw w trakcie Dni Pismiennictwa Stowiariskiego. Plac im. Jana Pawta Il, 22.05.2016

Pocigg Pomystéw w trakcie XXXVII Dni Bielska Podlaskiego. Park Krélowej Heleny, 05.06.2016
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Przyktady pomystow zgtaszanych przez mieszkaricow Bielska Podlaskiego podczas imprezy plenerowej. Plac Jana Pawta .

3.4 WARSZTATY WtACZAJACE

W kwietniu i maju 2016 roku w trzech szkofach srednich w Bielsku Podlaskim zostaty
zrealizowane Warsztaty Wtaczajgce dla uczniéw tychze szkét. Odbyto sie 10 warsztatéw, w
ktorych tacznie wzieto udziat ponad 150 ucznidw.

Warsztaty miaty na celu zaangazowanie mtodziezy w dziatalnos¢ spoteczng i kulturalng,
poznanie barier uczestnictwa mtodziezy w kulturze oraz potrzeb kulturalnych miodziezy.
Warsztaty prowadzone byty metodami aktywizujacymi mtodziez. Uczniowie pracowali metoda
burzy mézgdéw, w parach oraz w podgrupach, wypracowujgc pomysty na zwiekszenie
atrakcyjnosci oferty kulturalnej Bielskiego Domu Kultury. W trakcie Warsztatéw obserwowano
ucznidw pod katem naturalnych cech liderskich i tych lokalnych, srodowiskowych liderow
zachecano do podjecia wspotpracy przy realizacji projektéw kulturalnych.

Analizujgc materiat z Warsztatéw Witgczajagcych mozemy stwierdzi¢, ze najwiekszg barierg
uczestnictwa mtodziezy w imprezach i wydarzeniach kulturalnych jest brak czasu, brak checi i
lenistwo, niedostateczna wiedza na temat imprez kulturalnych oraz oferta kulturalna, ktdra
nie jest dostosowana do potrzeb i oczekiwan oséb mtodych.

W odpowiedzi na bariere zwigzang z niedostosowang do potrzeb i oczekiwan miodziezy oferta
kulturalng zaproszono mtodziez do stworzenia takiej oferty kulturalnej. Pojawito sie ponad 200
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roznych pomystéw poczgwszy od standardowych i bedacych juz w ofercie instytucji
kulturalnych w Bielsku Podlaskim po catkowicie innowacyjne:
- festiwal koloréow

- debaty oxfordzkie

- wiejska potancowka

- warsztaty udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej
- parada orkiestr detych

- kabarety i stend up-y

- wystawa fotografii

- warsztaty kulinarne

- warsztaty krawieckie

- koncerty muzyczne w parku

- warsztaty rekodzieta ludowego

- kiermasz ksigzek

- kino state repertuarowe

- kino pod chmurka

- zajecia ze znanymi ludZzmi

- flow festiwal

- turnieje e-sportowe

- maratony i noce filmowe

- festiwal baniek mydlanych

- zajecia sztuk walki

- spektakle teatralne

- festiwal sztuki nowoczesnej

- warsztaty taneczne

- warsztaty kosmetyczne

- koncerty kazdego rodzaju i gatunku muzycznego
- paintball

- karaoke

- warsztaty fotograficzne

- warsztaty filmowe

- warsztaty rozwijajgce kreatywnos$é
- amatorskie imprezy sportowe

- turniej gier komputerowych

- zajecia z jogi

- warsztaty Spiewania

- warsztaty wyszywania

- teatr

- kawiarnie na Swiezym powietrzu

- zajecia integrujgce pokolenia

- rozmowy z osobami publicznymi
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Oczywiscie cze$¢ pomystow sie pokrywa, a te najbardziej popularne wsréd mtodziezy to kino,
koncerty, festiwal kolorow, kabarety, warsztaty kulinarne.

Malcz; -
J oy a e wski
<) tesys
a & 6541929

14

Warsztaty Wtgczajgce. | Liceum Ogdlnoksztatcgce im. T. KoSciuszki.

Podobne warsztaty zostaty rdGwniez przeprowadzone w grupie senioréw.

Warsztaty Wtqgczajgce. Uniwersytet Trzeciego Wieku
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3.5 SKRZYNKA POMYStOW

Pomysty mtodziezy i seniorow dopetnia 14 pomystdw wyjetych ze Skrzynki Pomystéw.
Skrzynka zostata ustawiona w Bielskim Domu Kultury i zachecata do dzielenia sie swoimi
pomystami na wzbogacenie oferty kulturalnej BDK-u. Dodatkowe pomysty, ktére pojawity sie
w Skrzynce to: zajecia taneczne dla o0sdb starszych, imprezy folklorystyczne, stata kafejka
podczas imprez kulturalnych w BDK-u.
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Autor diagnozy

Marek Troc — mgr socjologii, mgr psychologii, absolwent szkoty trenerdw, licencjonowany
menedzer projektéw metodyka PRINCE2, realizator i koordynator kilku badan spotecznych
(,Uwarunkowania rozwoju przedsiebiorczosci w wojewddztwie podlaskim”, ,Postawy
przedsiebiorcze wsrod mtodziezy”, ,Optymizm i nadzieja w procesie przedsiebiorczym”, ,,Rola
dialogu spotecznego w wojewddztwie podlaskim”) twodrca i realizator kilkunastu projektow
szkoleniowo doradczych i edukacyjnych finansowanych ze srodkéw unijnych i krajowych,
autor kilku publikacji i raportow z badan, animator spoteczny, dziatacz NGO, Przewodniczgcy

Bielskiej Rady Dziatalnosci Pozytku Publicznego

53



