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Wspieranie sportu jest zadaniem
wtasnym gminy. Przesgdzajg o tym: art.
7 ust. 1 pkt 10 ustawy o samorzadzie
gminnym oraz art. 27 ust. 1 ustawy

O sporcie.
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Promocja sportu przez JST,
W znaczeniu wspierania sportu, przybier
najczesciej formy: dotowania klubow
(przekazywania srodkow na realizacje
konkretnych zadan), udostepniania
obiektow sportowych (lub ich
wynajmowania na preferencyjnych
warunkow), przyznawania stypendiow
| nagrod dla wyrozniajgcych sie
sportowcow.
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Z kolei promocja JST to rowniez -
zadanie witasne gminy! Stanowi o tym
art. 7 ust. 1 pkt 18 ustawy o samorzgdzie
gminnym. A zatem: promujgc sie — gmina
w istocie realizuje swoj obowigzek.
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Btedy? Kontrowersje?

* W dosc arbitralny sposob ustala sie
beneficjenta promociji (z jakiej
dyscypliny sportu ma pochodzic¢, na
jakim poziomie rozgrywkowym ma sie
znajdowac)
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Btedy? Kontrowersje?

* Nie ustala sie wystarczajgco
precyzyjnie jaki efekt promocyjny ma
zostac osiggniety 1 post factum nie
weryfikuje sie (przy uzyciu metod
badawczych) czy faktycznie taki efekt
zostat osiggniety.
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Btedy? Kontrowersje?

* Zlecenie ustug promocyjnych klubom
sportowym traktowane jest jako
narzedzie stosowane doraznie, bedace
w istocie formg dotowania klubow
,kuchennymi drzwiami”, zwtaszcza, gdy
z jakichs powodow akurat znajdg sie
one w trudnej sytuacji finansowej.
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Dlaczego warto stawiac na promocje
sportu?

* Philip Kotler twierdzi, iz wizerunek
miasta jest ,sumg wierzen, idei |
wrazen, ktore ludzie odnoszg dodanego
miejsca’
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Dlaczego warto stawiac na promocje
sportu?

* Budowanie wizerunku miasta to proces
dtugotrwaty | dynamiczny, a jego
Implementacja do Swiadomosci
otoczenia biznesowego moze
zwiekszac konkurencyjnosc miasta
w stosunku do innych podmiotow
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Dlaczego warto stawiac na promocje
sportu?

* Wzajemne powigzania na
ptaszczyznie pomiedzy marketingiem
sportowym
a sposobami promocji miast, skutkujg
tworzeniem i wdrazaniem catych
strategii oraz programow.
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Jak to robic¢?

* Dziatania nakierowane na sponsoring
| partnerstwo publiczno-prywatne,

* Wykorzystanie wizerunku indywidualnyc
sportowcow i celebrytow

* Tworzenie ogolnopolskich
| miedzynarodowych imprez sportowych.
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Jak to robic¢?

* Kluczowe jest wpisanie wydarzen
| projektow sportowych w szerszg
strategie promocji | rozwoju regionu czy
miasta. Bo czasami wazniejsze jest po
prostu zrealizowanie projektu —
zwtaszcza, gdy finansowany jest ze
srodkow unijnych, ktore trzeba wydac
w okreslonym terminie — niz logika
wynikajgca z dtugofalowej strateqii.




Jak to robic¢?

* 18 grudnia 2013 roku przyjeto Uchwatg
nr XLI1I/1016/13 Rady Miasta Katowice
Strategie rozwoju sportu Miasta
Katowice do 2022 roku
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Jak to robic¢?

* Strategia rozwoju Miasta Poznania do
roku 2030” - 19 programow
operacyjnych, w tym takich jak:

* Turystyczny Poznan i Sportowy Poznan
 Sport jako element tozsamosci miasta
Poznania i instrument kreowania jego

wizerunku®.



Jak to robic¢?

* Jelenia Géra. W 2009 roku w kampanii pod
hastem: ,Jelenia Gora... i jedziesz w dobrym
Kierunku” udziat brata Maja Wtoszczowska.

* Wtadze Ostrowa Wielkopolskiego organizujgc
kampanie ,Ostrow Wielkopolski nasze miasto”,
zaraz po sukcesie druzyny narodowej w pitce
recznej w 2007 r., zaprosity do wspotpracy braci
Lijewskich.



Jak to robic¢?

* Strategia promocyjna powinna
obejmowac szereg dziatan
rozpoczynajgcych sie od wyznaczenia
konkretnych celow | na ich podstawie
stworzenia optymalnych warunkow do
rozwoju sportu.
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Jak to robic¢?

* To nie tylko inwestycja w sfere
iInfrastruktury sportowej takiej jak
budowa osrodkow szkoleniowych,
stadionow oraz zaplecza technicznego,
ale takze uzyskania statych zrodet

finansowania.
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Jak to robic¢?

* Nastepnym etapem jest tworzenie
swiadomosci wsrod spotecznosci
lokalnej, a szczegolnie kibicow, z
ktorymi nalezy nawigzac kontakt
emocjonalny, dzieki ktoremu beda
przywigzani do miejsca, w ktorym
mieszkajg dumnie je reprezentowac.




Jak to robic?
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Jak to robic¢?



Jak to robic¢?

* WitasciwosC powigzania reklamowego
produktu ze sportem — chodzi
o0 odpowiedz na pytanie, czy asocjacja
produktu ze sportem bedzie oznaczac
pozytywng reakcje nabywcow.
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Jak to robic¢?

* Odpowiedniosc¢ powigzania produktu
z konkretng dyscypling sportu - wybor
dyscypliny sportu — rozwaza sie
zgodnosc kojarzenia produktu

z dyscypling sportu lub tez powigzanie
na zasadzie nieoczekiwanych
skojarzen, co czyni takie dziatanie
skutecznym.




Zagrozenia

* Zle wypromowana impreza moze
zakonczyc sie jedynie kosztami
Zwigzanymi z jej organizacjg. Tak byto
w przypadku Pruszkowa
organizujgcego mistrzostwa swiata
w kolarstwie torowym, Warszawy
| mistrzostw w tyzwiarstwie figurowym,
czy tez mistrzostw swiata w hokeju na
lodzie ktore odbyty sie w Toruniu.




Zagrozenia

* Imprezy masowe niosg ze sobg takze
zagrozenia, jezeli chodzi o utrzymanie
porzadku publicznego | proces
brutalizacji kibicowania. Miasta muszag
zainwestowac w dodatkowe srodki
ochrony, jesli nie chcg stac sie areng
walk.
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Dlaczego warto stawiac na promocje
sportu?

* Sport ma znaczenie spoteczne

| polityczne - jest sposobem na walke
z patologiami wsrod mtodziezy i na
radzenie sobie z wyludnianiem regionow
oraz na aktywizacje spoteczna.
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Dlaczego warto stawiac na promocje
sportu?

* Marketing poprzez sport pozwala
miastu docierac do witasnych
mieszkancow, identyfikowac ich ze
sobg czy tez wydawac sie bardziej
atrakcyjnym.
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Dlaczego warto stawiac na promocje
sportu?

* Za najpopularniejszy obszar
sponsoringu uznaje sie sport.
Przedsiebiorstwa, organizacje oraz
jednostki administracyjno-przestrzenne
przeznaczajg na sponsoring sportowy
tgcznie okoto 60-70% wszystkich
wydatkow zwigzanych z tg formg
komunikacji marketingowej.




Dziekuje za uwage
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